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1. WPROWADZENIE | CEL RAPORTU

W niniejszym raporcie podsumowano przebieg i rekomendacje z 10 spotkania Grupy Roboczej
ds. Inteligentnych Specjalizacji Dolnego Slaska, ktére odbyto sie 28 kwietnia 2026r. w hotelu Haston

Old Town we Wroctawiu.

Celem spotkania dyskusja nad rolg Dolnego Slagska w budowaniu marki innowacyjnej Polski oraz

zidentyfikowanie symboli dolno$lgskiej innowacyjnosci, ktére mogtyby stac sie podporg marki.

2. UCZESTNICY SPOTKANIA

W spotkaniu uczestniczyty 23 osoby. Byty to:

Nazwisko Imie Instytucja

Balcerzak Lucyna Politechnika Wroctawska

Cendrowski Jakub InQube

Derlukiewicz Damian Politechnika Wroctawska

Gawczynski Jakub Nanores Sp. Z o.0.

Gtuchowski Pawet Graphene Energy Sp. Z o.0.

Hodun Krzysztof Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Dolnoslgskiego
Janas Piotr Info Solutions Sp. Z o.0.

Kasprzyk Natalia Uniwersytet Wroctawski

Kucner Aldona Q-Aldo Communication

Konieczna Oliwia Uniwersytet Wroctawski

Kyriienko Anastasja Marka Polska

Laskowska Anna Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu

Martewicz Katarzyna Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Dolnoslgskiego
Maslinska-Zajac Agnieszka Urzad Marszatkowski Wojewoédztwa Dolnoslgskiego
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Nazwisko Imie Instytucja

Maka Agnieszka DAWG Sp. z 0.0.

Mamij Dominika Uniwersytet Wroctawski

Mréz-Gorgon Barbara Marka Polska

Mutor Natalia Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Dolnoslaskiego
Osiadacz Jarostaw Innova

Pawlowska- Agata Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Dolnoslaskiego
Robakiewicz

Satamacha Katarzyna Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Dolnoslgskiego
Sojka Jakub Uniwersytet Medyczny we Wroctawiu

Suliga Arkadiusz Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Dolnoslaskiego

Spotkanie poprowadzita prof. Barbara Mrdz-Gorgon, Prezeska Fundacji Marka Polska Think Tank przy

moderacji Aldony Kucner.

3. RAMOWY PRZEBIEG SPOTKANIA

Spotkanie przebiegto wedtug nastepujacego harmonogramu:

e 9:00-9:15 - powitanie uczestnikdw, przedstawienie celéw spotkania

e 9:15-9:30 — prezentacja dziatania Fundacji Marka Polska oraz wynikéw badan nad

atrybutami marki narodowej

e 9:30-10:15 —identyfikacja osdb, instytucji, osiggnie¢ mogacych stanowic¢ symbol

dolnoslaskich innowacji - dyskusja w grupach

e 10:15-10:30 — omdwienie wypracowanych propozycji

e 10:30 — networking
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Gosci, w imieniu Marszatkow Wojewddztwa Dolnoslgskiego, powitat Krzysztof Hodun, Dyrektor
Wydziatu Wspoétpracy z Zagranica w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Dolnoslaskiego.
Przypomniat on cele spotkania oraz przedstawit prowadzacg - prof. Barbara Mrdz-Gorgon, Dyrektor

Fundacji Marka Polska Think Tank.

Nastepnie prof. Barbara Mréz-Gorgon, Dyrektor Fundacji Marka Polska Think Tank, zapoznata
uczestnikéw z celami Fundacji, ktéra bada, jak Polacy czujg sie ze swojg markg oraz przygotowuje
wytyczne do budowania spdjnej marki narodowej. Przedstawita skojarzenia z marka narodowg, ktére
najczesciej przywotujg uczestnicy badan oraz efekt kraju pochodzenia w kontekscie wyboréw
konsumenckich. Wspomniata takze, ze tego rodzaju okragte stoty realizowane sg tez w innych
wojewddztwach Polski. Podkreslita, jak wazne jest zidentyfikowanie i promocja kluczowych przewag.
Dodata tez, ze takich przewag sktadajgcych sie na marke nie powinno by¢ wiecej, niz 5/7, maksymalnie

12.
Nastepnie w podziale na dwie grupy uczestnicy dyskutowali nad nastepujgcymi kwestiami:

o jakie osoby (zyjace lub historyczne) mogtyby by¢ ambasadorami dolnoslgskich
innowacji

o jakie osiggniecia w regionie szczegdlnie powinny by¢ wytypowane do budowy marki
Dolnego Slgska

o zczego, jako Dolnoslgzacy, jestesmy szczegdlnie dumni, jesli chodzi o innowacje

4. ZIDENTYFIKOWANE SYMBOLE DOLNOSLASKICH INNOWACII

Ponizej zaprezentowano wyniki dyskusji Grupy Roboczej ds. Inteligentnych Specjalizacji Dolnego Slaska
co do symboli (oséb, instytucji, zjawisk, osiggniec), ktére mogg reprezentowac innowacyjny Dolny

Slask.

TEMAT 1 - OSOBY
Jako historycznych przedstawicieli innowacji dolnoslaskich, uczestnicy przywotywali

e Rudolf Weigl — postac historyczna - biolog, wynalazca szczepionki przeciw tyfusowi plamistemu

e Ludwik Hirszweld — postac¢ historyczna - lekarz, bakteriolog, immunolog, autor oznaczen grup krwi

e Olga Mailnkiewicz — posta¢ wspodtczesna — fizyk, wynalazca metody drukowania ogniw stonecznych
na bazie perowskitéw

o Pawet Marchewka — posta¢ wspétczesna, producent gier komputerowych

e (Osoby zwigzane z kulturg — postacie wspotczesne: Olga Tokarczuk, Stawek Gortych
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TEMAT 2 — ORGANIZACJE/OSIAGNIECIA

XTPL — wroctawskie przedsiebiorstwo oferujgce rozwigzania w obszarze technologii
addytywnych

Bioceltics — wroctawskie przedsiebiorstwo oferujgce biologiczne leki weterynaryjne
Scanway — wroctawskie przedsiebiorstwo produkujgce systemy wizyjne m.in. do satelitow
Sat Rev — wroctawskie przedsiebiorstwo realizujgce nanosatelity

Hasoc Lek — wroctawski producent lekdw, suplementéw diety i kosmetykdéw

KGHM — dolnoslaskie przedsiebiorstwo wydobywcze, producent miedzi i srebra

TEMAT 3 - POWODY DO DUMY

Kompetencje badawcze

o Kontynuacja Lwowskiej Szkoty Matematycznej (po Il Wojnie Swiatowej)
o Wroctawska kardiologia (ostatnie 20 lat).
o Wroctawska immunologia | bakteriologia (100 lat)
o Badania nad przetwarzaniem obrazu, satelity — obszar AEROSPACE.
Umiejetnosci adaptacyjne Dolnoslgzakéw do zmieniajgcego sie otoczenia
Pracowitos$¢ i wysokie kompetencje naszych mieszkarncéw
Wysokiej jakosci Srodowisko kulturowe (zamki, patace, wysoka urbanizacja, zasobne
historyczne wsie)
Unikalne srodowisko przyrodnicze — geologia, uksztattowanie terenu (géry i pogorza), lasy

Uzdrowiska i potencjat leczniczy naszego regionu
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5. POZOSTALE SYMBOLE

Uczestnicy przywotywali takze symbole, ktdre nie sg zwigzane z naszym regionem, lecz réwniez mogg

wpisac sie marke innowacyjnej Polski.

e Jan Czochralski — postac historyczna - chemik, metaloznawca, autor metod krystalizacji

e Ignacy tukasiewicz — posta¢ historyczna - farmaceuta, wynalazca lampy naftowej i zatozyciel
pierwszej na $wiecie kopalni ropy naftowe;j

e Jan Szczepanik — postaé historyczna, wynalazca-samouk, nazywany polskim Edisonem

e Kazimierz Zeglers — postaé historyczna, wynalazca materiatu kuloodpornego

e Jozef Kosacki — postaé historyczna, wynalazca wykrywacza metali

e Tadeusz Sedzimir — postac historyczna, wynalazca metod cynkowania ogniowego i walcowania
blachy

e Mirostaw Hermaszewski — postac historyczna — polski lotnik i kosmonauta

e Stawosz Uznanski-Wisniewski — postaé wspdtczesna — polski kosmonauta i badacz

e Tomasz Patan -— posta¢ wspodtczesna, wiasciciel przedsiebiorstwa produkujgcego
jednoosobowe drony

e Rafat Modrzewski — posta¢ wspodtczesna, wiasciciel finskiego startupu ICEYE zajmujgcego sie
obrazowaniem satelitarnym

e Wojciech Zaremba, Jakub Pachocki, Aleksander Madry i inni Polacy tworzacy OpenAl,
zajmujgcej sie sztuczng inteligencja

e Piotr Dagbkowski, Mateusz Staniszewski — zatozyciele Eleven Labs, przedsiebiorstwa
oferujgcego naturalnie brzmigce syntezatory mowy

e Creotech Instruments — producent elektroniki i technologii kosmicznych

5. WNIOSKI
Podczas spotkania skupiono sie na tych symbolach/przewagach, ktére zwigzane sg z innowacyjnoscia.
Nie omawiano natomiast innych waloréw wojewdédztwa, ktére rowniez sktadajg sie na jego marke, np.

waloréw turystycznych, historycznych.

Przy okazji wymieniania dolnoslgskich i polskich wynalazkdw oraz przedsiebiorstw, postawiono takze
pytanie o bariery na drodze do innowacji. Tu wskazano przede wszystkim zbyt obcigzajgce procedury
zwigzane z wdrazaniem i testowaniem rozwigzan oraz pdzniejszym patentowaniem wynalazkéw. Inng

wazng barierg jest zbyt dtugi proces decyzyjny, szczegdlnie po stronie instytucji publicznych.
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Wymieniano takze opory badz niskie kompetencje przedsiebiorstw w zakresie skalowania swoich

innowacji. Czesto przedsiebiorstwa wzrostowe, zamiast podjgé¢ decyzje o globalnym zasiegu swoich

produktdw podejmujg decyzje o sprzedazy biznesu.

6. REKOMENDACIE

Przedmiotem dyskusji przy stolikach byto tez to, jak wzmocni¢ budowanie marki regionu i kraju

W oparciu o innowacje. Opracowano nastepujgce rekomendacje:

Budowanie marki Polski na produkcie masowym. Moze to by¢ technologia o popularnym
charakterze, na przyktad gamingowa. Taka, ktéra ma niskie bariery wejscia i szanse na duza
skalowalnosé.

Identyfikowa¢ na uczelniach pomysty na innowacje o potencjale produktu masowego,
obejmowac je specjalnym wsparciem od rozwoju po swiatowg promocje.

Lepiej promowac obecne juz polskie osiggniecia, np. polskie jachty.

Produkcja i szeroka promocja (instytucje krajowe, regionalne, pro-eksportowe) gadzetu
z Polski, ktéry szybko podbije media spotecznosciowe i utozsami go z naszym krajem. Wzorem
moze by¢ laleczka Labubu, ktéra pomogta wzbudzi¢ $Swiatowe zainteresowanie chinska
mitologia.

Odnalez¢ i promowac polskie symbole, lecz w nowoczesnych aranzacjach i technologicznych

zastosowaniach, np. wzory ludowe, Smok Wawelski.

7. PODSUMOWANIE

Spotkanie pokazato, ze fatwiej nam przywotywac z pamieci postacie i wynalazki historyczne niz

wspodtczesne. To tylko potwierdza, jak wazne jest kompleksowe zarzgdzanie markg regionu i kraju.



